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Hogyan lehet ma is divatos egy 280 éves
marka? Milyen az, amikor egy projekt
szivbol fakad? Tobbek kozott ezekrol
beszélgettiink Jo Thorntonnal,

az LVMH-csoport szeszesital-uzletaga,

Szoveg: Vancsik lvett
Fotd: Hamu és Gyémant / Hargitay Olivér
Helyszin: The Duchess

a Moét Hennessy EMEA-régio vezér-
1igazgatojaval, valamint forgalmazo
partneriik, a Fine Brands Company
vezetgjével, Kacsoh Gaborral.
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© Egy luxusmarkacsoport ve-

zetGjeként hogyan definialna

a luxust a 21. szazadban?
JOTHORNTON Szamomra — és
ez egy nagyon személyes véle-
mény — a luxus alapvetéen az
élet kulonbozé aspektusainak
értekelésére szant id6t jelenti.
Legyen sz6 egy mesteremberek
altal készitett prémiumtermék
élvezetérdl, vagy éppen arrol,
hogy rendkivili élményekkel
gazdagodunk egy olyan csoda-
latos helyen, mint példaul Bu-
dapest —a luxus arrél szél, hogy
kiélvezziik és értékeljik az idét.

© A cégcsoportba tartozé mar-
kak mind jelentgs multra tekin-
tenek vissza. Hogyan talaljak
meg az egyensulyt a hagyomany
és az innovacio6 kozott?

,,A Moét & Chandon szerintem — és ezt
minden nagyképuség nélkul mondhatom
— a vilag sok-sok fogyasztdjaval ismertette
meg a champagne-t, hiszen mar 280 éve

Jo Thornton

JT Ez a feszultség a két
irany kozott rendkivil fontos
és szukséges is. Azt hiszem, épp
ez a Moét Hennessy és a ta-
gabb LVMH-csoport sikerének
egyik alappillére: a paratlan
orokséggel rendelkezé, nagy
multa markakat az innovacio és
a kreativitas segitségével tartjuk
mozgasban, hogy a mai kor sza-
mara is modernek és relevansak
maradjanak. A kett6 6sszhangja
nélkul erre nem lennénk képe-
sek. Az olyan markak esetén,
mint az idén 280 éves Moét &
Chandon, ha nem gjitanank, ha

a kategoria vezetdje minden kontinensen.”

nem hoznank létre az Ice Impe-
rialhoz hasonl6 izgalmas és re-
levans Gj termékeket, vagy nem
valtoztatnank a torténetmesélés
¢s a marka megelevenitésének
kiillénb6z6 modjain, nem élvez-
hetnénk a mostani sikertinket.
A csoport tehat nagyon sikere-
sen kezeli ezt a feszultséget.

KACSOHGABOR  Biiszke vagyok
arra, hogy a csapatommal mi
képviseljuk  Magyarorszagon
ezeket a nagy multd markakat,
melyeket — ahogy Jo is ramutatott
—, a hagyomanyok és az innova-
ci6 egytttesen tesz vilaghirtvé.

azonban az emberek elkezdtek
tobbet megérteni a vilagjar-
vanybol, a korlatozasokat pedig
fokozatosan feloldottak, nagyon
pozitiv fogyasztoi reakciokat ta-
pasztaltunk. Fel akartak dobni
az otthon toltott napokat, igy
lendiiletet kapott az e-kiskereske-
delem és a kiskereskedelem. Az-
tan onnantol kezdve, hogy 2021
elején megérkeztek az elsé hirek
az oltasi programrol, megnove-
kedett az igény az tnneplésre,
az egyltt toltott idére, igy azota
mind a fogyaszt6i bizalom, mind
pedig a koltések megugrottak.

K6  Rendkivili kihivasokkal
teli iddket élink. Mivel 2020-
ban a nemzetkozi turizmus leallt,
azonnal a magyar fogyasztokra
osszpontositottuk a figyelmiinket.
A csapatommal egyiitt a vasar-

Jo Thornton

A Moét Hennessy
vezérigazgatoja Eurdpaban,

a Kozel-Keleten és Afrikaban.
A nemzetkozi vallalatnal 1993
ota dolgozik, és mindmaig
nagy oromét leli a munkajaban,
melynek keretében ideje felét
a cégcsoport szaznal is tébb
piacanak latogatasaval tolti.

A 2023 marciusaban tett
budapesti Utja alkalmaval mar
harmadjara jart a varosban,

és meggyozGdése, hogy
Magyarorszag komoly
lehetdsegeket kinal a prémium-
markak fogyasztasanak teren.

A portfoli6 champagne-ai, par-
latai és nemzetkozi borai egy
vonzo, a kivalé6 magyar borokat
kiegészité kinalatot teremtenek
apiacon. Véleményem szerint az
effajta nemzetkozi markakinalat
elengedhetetlen a minéségi turiz-
mus épitéséhez és fejlesztéséhez,
amelyre Magyarorszagnak olyan
nagy sziksége van.

© Az elmult hirom év mind-
annyiunk szamara nagy ki-
hivast jelentett. Ebben az id6-
szakban mas valaszokra van
szitkség, mint korabban?
JT Az elmult 3-4 év hihetet-
lentil valtozékony volt. Kitort egy
vilagjarvany, ami az embereket
el6szor sokkolta és bizonytalan-
sagba sodorta, ¢és ez az uzleti
¢letre rovid tavon meglehetésen
dramai modon hatott. Amikor

16k részérdl a prémium iranyaba
mozdul6 igényekre fokuszal-
tunk, és erdsitettitk a markaink
magyarorszagi forgalmazasat
a mindségi turizmus regionalis
fejlesztésének keretében. De tény,
hogy az altalunk képviselt nagy-
szerti markak fogyasztasa a béke-
1d6kben sokkal jobban esik — ezt

kivanom mindannyiunknak.

© Egy olyan embernek, aki
mar kozel 30 éve dolgozik
a Moét Hennessy-csoportnal,
van kedvenc italmarkaja?
JT  Ez egy csodalatos portfo-
1i6, és épp ez az egyik oka annak,
hogyilyen régota vagyokitt. A va-
laszom, azt hiszem, att6l is fiigg,
hogy kivel, esetleg milyen alka-
lombdl talalkozom, de a Moét &
Chandon Brut Imperial non-vin-
tage champagne-ai irant 6szinte

Kacsoh Gabor

Edesanyja német, édesapja
magyar szarmazas(; 6 maga
Németorszagban nevelkedett
self-made lizletember,
stratéga, adojogasz és
pénziigyi tanacsado, aki izleti
Gtjai soran mar tébb mint

100 orszagban megfordult, és
Eurdpa tdbb nagyvarosaban

is élt. A tobb diplomaval
rendelkezd, szamos nyelven
kdszonhetden az FBC a Moét
Hennessy markak hivatalos
magyarorszagi forgalmazojava
valt; alig négyéves miikodésik
sikerét a Moét Hennessy két
lizleti dijjal is elismerte.

csodalatot és szeretetet érzek.
A marka nagysagrendje, illetve
a tételek minGsége, amelyeket Be-
noit Gouez (a Moét & Chandon
pincemestere) és csapata készit,
egyszertien kivételes. A Moét &
Chandon szerintem — és ezt min-
den nagyképtiség nélkil mondha-
tom — a vilag sok-sok fogyasztoja-
val ismertette meg a champagne-t,
hiszen mar 280 éve a kategoria
vezetdje minden kontinensen.
A marka kulcsfontossagu szerepet
jatszik abban, hogy 0 piacokat
nyisson meg a pezsgéhazak sza-
mara — a sajatjaink és a verseny-
tarsak szamara is, akik kovetni
fogjak. Az, hogy ilyen hosszt ide-
je tartja ezt a poziciot, rendkiviili
teljesitmény, tehat oriasi csodalat-
tal szemlélem a Moét Impérialt.
Emellett van egy koktél, amit mos-
tanaban szivesen fogyasztok — be-
vallom, kissé¢ rendhagyo, igy nem
biztos, hogy mindenki tetszését el-
nyeri. Imadom a negronit, de mi-
vel nincs gin a portfolionkban, és
a kézeljovében nem is lesz, igy le-

cseréltem Ardbeg malatawhiskyre.

Aki szereti a fustos malatawhiskyt,
ezt tarthatja alegmesésebb koktél-
nak. Ami pedig a borainkat illeti,
ugy gondolom, hogy a Chateau

d'Esclans rozéi, példaul a Rock
Angel a legtokéletesebb aperitif]
amit egy ilyen csodalatos tetGtera-
szon, mint ez itt, Budapesten, egy
langyos tavaszi estén élvezhetiink.

© Tavaly év végén elGszor ren-
dezték meg Budapesten a Moét
& Chandon Effervescence ese-
meényt, amely mind latvanyvi-
lagaban, mind tartalmaban és
mingségében egyediilallo volt.
JT A vilag kulénb6z6 va-
rosaiban, igy New Yorkban,
Madridban, Parizsban, Syd-
ney-ben és természetesen Bu-
dapesten tartottuk meg ezeket
az Effervescence eseményeket.
Az itteni csapatnak az FBC-vel
egyuttmikodve volt egy elkép-
zelése a léptéket, a mindséget és
a hatast illetéen, és el voltam
ragadtatva a végeredménytdl.
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Tudja, szamunkra nem fogad-
hat6 el, ami alatta marad egy
bizonyos szinvonalnak. A 17 kii-
16nb6z6 orszaghol érkezé vendé-
gek, a program ¢és a médiavissz-
hang is fantasztikus volt. Ugy
vélem, ez az esemény tokéletes
példaja volt annak, ahogy egy
luxusmarka és egy forgalmazo
egyestlt erével valami kiilono-
sen felemel6 és emlékezetes dol-
got hozhat létre.

K6 A champagne az tinnep-
lésrél szol — arra vald, hogy
megosszuk azokkal, akik kozel
allnak hozzank. A mindség
a mennyiséggel szemben, em-
lékezetes pillanatok, élmények
és izek. De szamunkra az Effer-
vescene esemény sokkal tébbet
jelentett: tobb év utan ez volt az
els6é nagy nemzetkozi rendez-
vény a févarosunkban, és ismét
felkeriilt Budapest a vilagvaro-
sok térképére — ahogy Jo emli-
tette, a kulinaris, tarsadalmi és
kulturalis elemek remek kom-
binacidjaval.

Most, hogy ilyen magasra

emelték a lécet, hol a hatar?

JT Hat, Gabor ezzel a kér-
déssel él egytitt mindennap (ne-
vet). Ha visszatérunk az 6rokség,
a hagyomany, az innovacio és
a kreativitas kozotti feszultségre
— a kreativitasnak nincs hatara.
Egyaltalan nincs, amig hi ma-
radsz az adott marka, jelen eset-
ben a Moét & Chandon DNS-
¢hez. A mi kozos feladatunk
az FBC-vel, hogy ezt tovabb
emeljiik, és hogy folyamatosan
meglepjiik, megorvendeztessitk
fogyasztoinkat.
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,»A champagne az tinneplésrdl szol —

arra valo, hogy megosszuk azokkal,
akik kozel allnak hozzank.”

Kacséh Gabor

K6 Igen, valoban: a hatar
a csillagos ég (nevet). A csapa-
tommal nem szabunk korlatot
magunknak — szamunkra ez
egy szivbdl jové projekt, nem
csupan egy munka, hiszen tisz-
teljuk a markakat, s6t rajongunk
értik, és egyértelmtien hossz
tavon gondolkodunk. Biiszkék
vagyunk arra, hogy egy hihe-

tetlen utazas részesei lehetiink:
a budapesti és magyarorszagi
turisztikai élmény vilagszinvo-
nalra emelésében és a fogyasz-
tas prémium iranyba torténé
elmozditasanak el6segitésében.
Ez egy olyan projekt, amelyre
buszke vagyok, és amiért sok év
kilfoldi munka utan Gjra Ma-
gyarorszagra jottem.





